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tworzymy zintegrowane
Kampanie komunikacyjne



14 44444q4q4<

tworzymy, projektujemy
| przeprowadzamy Kompleksowe
Kampanie mediowe
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witaj w naszym swiecie,
odzie wszystko kreci sie
wokol efektywnosci




zbudowaliSmy grupe reklamowa.
w Ktorej wspolnym mianownikiem
dzialan sa efekty
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robimy efektywnie

media

seo

content

buzz
performance
social media
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poniewaz pokrywamy
petne spektrum wspotczesnej
Komunikacji marketingowej /

Jakub Mazurkiewicz
CEOQO Euvic Organic Search



Klient i jego
potrzeba

Strategia
komunikacji

Planowanie Social
| zakup medidow media

Omnichannel
Retargeting

Performance Kampanie
marketing afiliacyjne
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Kreacja,
webdesign,
UX/UI

Machine Learning
Data Science:
Retargeting,
Conversion Booster,
Lookalike

Integracja
systemow

Egzekucja:

budowa wizerunku,
promocja sprzedazy,
lead generation,
sprzedaz

w e-commerce
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zobacz, co robimy...
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http://www.orange.pl/poradnik-dla-firm

A\ ROCKWOOL

ocieplamyzycie.pl

Dla firmy ROCKWOOL wdrozylismy i z sukcesem prowadzimy ekspercki
content hub: www.ocieplamyzycie.pl.

Stworzylismy serwis skierowany do 0sob, ktére planujg budowe

lub remont domu. Opublikowalismy ponad 100 réznych artykutow, wywiadow
| infografik.

Materiaty zostaty odpowiednio przygotowane zarowno pod katem
merytorycznym, jak i SEO. Projekt stworzony zostat w jezykach: wegierskim,
litewskim i czeskim (bydlenivevate.cz, gerasbustas.lt, otthontitkok.hu).

4 kraje (Polska, Czechy, Litwa, Wegry)
236 000 klikniec
4 000 000 wyswietlen w SERP

Klient: ROCKWOOL

Zakres: projekt, wdrozenie, budowa tresci

I rRockwooL | OCIEPLAMY ZYCIE

Kryzys pandemiczny a kryzys
energetyczny. Jak zachowac dystans
wobec wzrostéw cen energii?

Jakie zmiany wywotata pandemia COVID-19 w sektorze
energetycznym i co oznaczajg one dla przecigtnego
wtasciciela domu jednorodzinnego? Czy mozna sie przed

nimi zabezp...

Czytaj wiecej > B minut czytania

Budowa Trendy Remont Wideo

Podtogowka, czyli ogrzewanie
podtogowe - czy warto? Poznaj nasza

opinie
Czy warto wybrac ogrzewanie podiogowe? Dla kogo jest

wodne ogrzewanie podtogowe? Wykonujac takg instalacje,

nalezy przestrzegac kilka istotnych zasad....

Czytaj wiecej » 10 minut czytania
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http://xn--ocieplamyycie-c5c.pl
http://www.ocieplamyzycie.pl
http://bydlenivevate.cz
http://otthontitkok.hu

TiM

laczynasnapiecie.pl e N1~

Dla TIM SA - najwiekszego dystrybutora elektrotechniki w Polsce Masz pytanie zwigzane @Ik .
$wietnie trafiles! Ta spolecznost powstala, by odpowiadaé na pytania i rozwiqzywaé elektryzujgce pr

- stworzylisSmy hub contentowy laczynasnapiecie.pl, ktory jest |
miejscem zarowno dla profesjonalistow, jak i amatorow z szeroko Crego szukasz? .

pojetej branzy elektrotechnicznej. Powstaniu projektu _ ——— T —— =%
Hojeviele ayseueowans ( usacisstekeyema ) bomta) ( rwetgeny com ) Fotowotricans Grotame) | _pesss ) insiocts odgromoes

przySwiecata idea, by kazdy znalazt potrzebng mu wiedze, a Comasiasmionsess)(anmnrs) QD Gosres)
pasjonaci i specjalisci wymieniali sie doswiadczeniem. Serwis

Baza Wiedzy

tgczy w sobie forum Q&A i blog ekspercki. Aktywnosc
uzytkownikéw wspierana jest przez grywalizacje.

5821 zarejestrowanych uzytkownikow - | =
1068 pytan, 7885 odpowiedzi H—— — - B T
+ 125 tysiecy internautow

Domu?

Klient: TIM SA

Zakres: projekt i wdrozenie, moderacja
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http://laczynasnapiecie.pl
http://laczynasnapiecie.pl

Hg MARKET

velomarket.pl

Dla VeloMarket stworzylismy content, ktory nie tylko dostarcza interesujgcych
informacji, ale rowniez motywuje klientow do dokonywania swiadomych zakupow.
Zadbalismy o to, aby tresci byty czytelne oraz ciekawe dla szerokiego grona
odbiorcow, niezaleznie od ich wiedzy w zakresie ekologii.

Opracowalismy cykl artykutéw, ktdore poruszajg wybrane tematy w sposdb
przystepny, dostarczajgc konkretnych przyktadow i wskazéwek, jak wprowadzac
zmiany w codziennym zyciu. Ponadto, przygotowalismy infografiki, ktore wizualnie
przedstawiajg kluczowe informacje dotyczgce zrownowazonego stylu zycia.

Dzieki temu, nawet osoby niezaznajomione z tematyka ekologii mogg tatwo
zrozumiec i zapamietac istotne informacje.

Artykuty i infografiki sg dostepne bezposrednio na stronie sklepu, a takze sg
powigzane z odpowiednimi, opisanymi przez nas kategoriami produktow.
Wszystkie materiaty zostaty odpowiednio przygotowane zarowno pod katem
merytorycznym, jak i SEO.

Klient: Velomarket
Projekt: tworzenie tresci
Cel: zwiekszenie sprzedazy i Swiadomosci ekologicznych zakupow

poprzez specjalistyczny content
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lkony Motoryzacji
Superkonkurs o supercarach!

Gtownym celem projektu byto zwiekszenie zaangazowania mitosnikow motoryzacji,
stworzenie pozytywnego doswiadczenia i promocja Inter Cars jako aktywnego
uczestnika spotecznosci motoryzacyjnej.

Zadbalismy o to, aby pytania konkursowe byty ciekawe i wymagajgce wiedzy z zakresu
motoryzacji, a uczestnicy czuli sie zmotywowani do wziecia udziatu. Aby jeszcze
bardziej zaangazowac konkursowiczow, przygotowalismy atrakcyjne nagrody.

NY
m‘l’En \ gvavnsmf,*‘ '.'ﬁom-oamcll

CZAS NA ODPOWlEDZ

0:59

5

Zadanie konkursowe: Odpowiedz na 10 pytan w jak najkrotszym czasie, napisz swoja
opinie o supercarach i wygraj przejazd supercarem lub wejsciowki na lkony
Motoryzacji. e
w ktorym wy

na przedziat silniko

i bagaznik?

raznie widaé podziat
wy, kabine

O Coupé
O Hatchback
® Sedan
Klient: InterCars
Zakres: projekt, wdrozenie, media i moderacja

zywa sie ksztatt samochodu,

PARTNEREM @ IKONY O wystawle

WYSTAWY MOTORYZAC]I

WEZ UDZIAL W QUIZIE
1 ZGARNIJ NAGRODY

Odpowiedz na nasze pytania i zdobadz przejazd supercarem

lub bilety na drugg edycje lkon Motoryzacji!
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Poznaj pie¢ zasad, ktére pomogg Ci w petni
wykorzystac potencjat cyfrowych rozwigzan
w internecie, a przy okazji sporo zaoszczedzic.

Dopasuj predkos¢ internetu
do potrzeb swojej firmy

Do 600 Mb/s

Jesli np. prowadzisz sklep
internetowy lub czesto
prowadzisz wideokonferencje,
a do tego chcesz ogladac
filmy wysokiej jakosci.

Do 300 Mb/s Do 1 Qi
To koniecznosé, jesli
::e:::ny v;y:gdr h dziatalnos¢ Twojej
T, Ky 699 firmy opiera si¢ na

s

komunikacja
odbywa si¢ takze Uﬂus:gl:zt;:llne,

poprzez media S sk
spotecznosciowe.
Pozwoli tez na w chmurze

czy czesto
stabilng prace 3Q9 1 00.,.,9 p:zyesy?asz
zdalng. i odbierasz

prezentacje
multimedialne.

Dobry internet
to zabezpieczony internet

1,

Dobre
zabezpieczenie

i
Analogowa

mato wydajna
sie¢

wysoki koszt
potaczen

Niski
poziom
bezpieczenstwa:
ryzyko podstuchu

Smartfon pozwala
prowadzi¢ firme poprzez
rozmowy glosowe, poczte
e-mail czy komunikatory.
Ale jego wkitad w rozwdj
Twojego biznesu moze
byé duzo wigkszy.

Poznaj 8 funkcji Twojego
smartfona, ktére
uporzadkuja, utatwia

i przyspiesza Twoja
codzienna prace.

Dual SIM - tatwiejszy balans
firma-zycie prywatne

Rodzaje dual SIM:

fizyczny dual SIM
- dwa gniazda karty
SIMw

»Szanowny klient”?
To na bank préba oszustwa!

‘ Co powinno wzbudzi¢ Twojg czujnosc:

B Zwroty typu ,klient”, B Straszenie
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TECHNOLOGIE LAKIERNICZE
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@_, +48 91 46 12 506 Strefa klienta v Q & 0O

Technologie lakiernicze ~  Ustugi ~  Szkolenia v~ Sie€ sprzedazy ¥ Onas~  Kariera  Kontakt

Nowa strona mternetowa

Y Od ponad 30 lat tworzymy polski rynek
dla CSV lakierniczy i niezmiennie jesteSmy liderem

branzy refinish

Lakiernictwo samochodowe

Dla lidera na rynku lakierniczym z zakresu dostarczania produktow,
ustug i szkolen stworzyliSmy i wdrozyliSmy nowy serwis www.csv.pl.

Strona gléwna > Technologie lakiernicze > Lakiernictwo samochodowe

Naszym zadaniem byto stworzenie portalu, ktory w klarowny sposéb
przedstawi ustugi CSV dla firm z branzy lakiernictwa samochodowego,
przemystowego i meblowego.

Przy naprawach blacharsko-lakierniczych udziat kosztow materiatow lakierniczych
nie stanowi najwyzszej wartosci. Zdecydowana wiekszos¢ kosztow likwidacji
szkody to inne koszty, zwigzane z catym procesem. CSV oferuje rozwigzania
technologiczne, wraz z dopasowanymi do nich metodami zarzadzania procesem,
dzieki ktorym wspétpracujace serwisy zarabiajg wiecej niz wczesniej.

Wojciech Jarzabek

Klient: Grupa CSV

Zakres: architektura informacji, design, copy, development serwisu, doradztwo marketingowe.
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MHC MOBILITY | &% fmovement

M HC MOBILITY Infolinia +48 22 223 60 50 Samochody poleasingowe Strefa klienta v

Wynajem dtugoterminowy Wynajem krétkoterminowy Elektromobilnosé Rozwigzania dla biznesu O nas Strefa wiedzy Kontakt

mhcmobility.pl

Globalnego gracza z segmentu Car Fleet Managementu wspieramy OPTYMALI
w kompleksowych dziataniach marketingowych i rebrandingowych. TWO.' EJ L @‘ﬂ gg‘ >

Realizujemy m.in. kampanie sprzedazowe online, dziatania SEO,
stworzylismy takze korporacyjng strone web dla catego regionu CEE. '. e o :g s SR ARE e 0

L --—n-h..-_-......h‘

h-mn- dostep do zaawansowanych aplikacji do
© monitorowania i optymalizacji dla Twojej floty!

e —

SKORZYSTAIZOFERTYI > L UL

=" i

MHC MOBILITY

Powering the future of movement

FLEETCONNECT

BY MHC MOBILITY

Klient: MHC Mobility

Zakres: strona korporacyjna dla rynku polskiego, wegierskiego, stowackiego i czeskiego,
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Hewlett Packard
Enterprise

m— |

Hewlett Packard
Enterprise

W HPE Wprowadzamy biznesy w nowsy ere
Zarzadzania danymij

Hewlett Packard Enterprise

Dla miedzynarodowego giganta IT, produkujgcego i sprzedajgcego na catym swiecie
serwery, przestrzen dyskowg, urzadzenia sieciowe oraz rozwigzania IT i ustugi
finansowe od lat prowadzimy kampanie swiadomosciowe, pozyskujemy leady,

produkujemy content i doradzamy marketingowo.

Dotacz do spotecznosci Hewlett Packard Enterprise

Spotecznosé HPE

Klient: Hewlett Packard Enterprise

Zakres: doradztwo, zakup medidw, tworzenie contentu

Performance
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Hewlett Packard
Enterprise

HP tech team

Stworzylismy wyjatkowe srodowisko dla menedzerdow i dyrektorow
IT. Pod nazwg HP Tech Team i na dedykowanej stronie WWW
powstat wyjatkowy projekt gry przegladarkowej.

Zbudowalismy spotecznos¢ uzytkownikéw infrastruktury HPE
osadzong w wirtualnej przestrzeni, gdzie mozna byto skonfigurowac
wtasnego ,bohatera-geeka” i poprowadzi¢c go przez misje
powigzane kontekstowo z produktami.

5 000 uzytkownikow
+ ponad 15 aktywacji

Klient: Hewlett Packard Enterprise

Zakres: projekt i wdrozenie

EUVIC
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mBank

firmowi.pl

Zaprojektowalismy i stworzylismy centrum poradnikowe dla
0sob zaktadajgcych lub prowadzacych od niedawna wtasna
firme. Stworzony przez nas content byt odpowiedzig na
najczesciej zadawane pytania w Google.

Dostep do tresci i do wiedzy eksperckiej warunkowany byt
pozostawieniem danych uzytkownika, a wiec tym samym
wygenerowaniem precyzyjnego leadu. Dzis firmowi.pl s3
zapleczem contentowym dla mBanku.

20 000 UU miesiecznie
+500 leadow miesiecznie

Klient: mBank

Zakres: projekt i wdrozenie

Co to jest
i czemu stuzy

KSeF, czyli Krajowy System e-Faktur to system teleinformatyczny do wystawiania,
otrzymywania i przechowywania faktur ustrukturyzowanych w systemie
administrowanym przez Ministerstwo Finansow.

Innymi stowy, ma on uszczelni¢ system podatkowy, a zarazem usprawni¢ prowadzenie
dziatalnosci gospodarczej dzieki tatwiejszemu i szybszemu dostepowi do dokumentow.

-+ 0d kiedy

zacznie obowigzywac KSeF?
Stgczen

2022 2022

Pierwszy etap wdrozenia, czas na testy!
Przedsiebiorcy moga sprawdzac nowe
rozwiazanie, wcigz obowiazuja e-faktury
i faktury papierowe.

1 2023

Stgczeﬁ KSeF staje sie jedgngr.n, f‘Jbligatorgjn ym
systemem do wystawiania faktur.
2023

Jak moge
wystawic fakture
ustrukturyzowana?

Faktury mozesz wystawiac
na dwa sposoby:

0 Bezposrednio w systemie

KSeF

0 W Twoim programie
do wystawiana faktur,
po czym faktury zostang
przestane interfejsem
do KSeF

Witaj w Systemie

Wazne:

Gdy faktura znajdzie sie w systemie KSeF otrzyma
swoj identyfikator, wedtug ktorego zostanie
zaksiegowana. Faktury nie bedzie moZna poprawiac,

ani tym bardziej wystawic z datg wsteczna.

Czy bedzie

mozna wystawiaé
faktury w obecnych
programach?

Tak, jesli system bedzie zintegrowany
z platforma centralnego rejestru faktur.

Przedsiebiorcy, ktorzy dobrze wybiorg
program do fakturowania, zdobeda
przewage na rynku.
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Lenovo.

Lenovo.

m £ LOGOWANIE [le REJESTRACJA ﬂ u m

l e n OVO Z() n e - p l WIDEO APLIKACJE PRODUKTY KONKURSY / PROMOCJE WSZYSTKO O

Stworzylismy portal technologiczny sponsorowany i firmowany
przez Lenovo. Serwis poza czescig blogowg sktadat sie z bazy
produktowej oraz forum tematycznego. Z dziesigtkami tysiecy

unikalnych uzytkownikow zbudowalismy jedyng w swoim rodzaju Inwestowaé czy nie inwestowa¢? Oto jest

spotecznosc opartg na forum. pytanie Na co zwracaé uwage przy wyborze tabletu?

&

200 000 sesji w ruchu organicznym
18 0000 UU miesiecznie

32 000 zarejestrowanych

10 000 aktywnych uzytkownikow

+ 1000 materiatéw contentowych

Klient: Lenovo

Zakres: projekt i wdrozenie

EUVIC
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Lenovo. LEGION

Fenomen dojrzalego gracza

Gry to rozrywka dla dzieciakow, analfabetow i leniwcow...

Takie stereotypy pojawiajg sie niekiedy w powszechnym dyskursie, ale realia sg
inne i postanowilismy to udowodnic¢! Polski gracz to w wiekszosci cztowiek
dojrzaty (az 58% graczy to ludzie w wieku 25-44 l|ata), dobrze wyksztatcony
pracownik merytoryczny, mieszkajagcy w duzym miescie i nierzadko jest
kobietg (40%)! Razem z firmg Lenovo i Instytutem Norstat przeprowadzilismy

badania na probie 1537 graczy, by udokumentowac i opisa¢ Fenomen
Dojrzatego Gracza.

60 000 zasieg publikacji

22 000 wyswietlen strony dot. raportu

2 500 pobran

7 000 uzytkownikow aktywacji opartej na raportcie
82 publikacje w mediach

Klient: LENOVO

Zakres: stworzenie WWW, udziat w badaniu i opracowaniu raportu

Sa wyksztatceni, nierzadko majg dobra,
odpowiedzialng prace, rodzine i po prostu
lubig grac! Czy to tylko sentyment z lat
mtodziericzych, czy moze cos wiecej?
Kiedy grajg, na jakim sprzecie i co robig,
gdy nie przechodza kolejnych leveli?

POBIERZ RAPORT

EUVIC
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PP D

formaty
contentowe

Igor Rudnicki
Analityk/Media Planner



Content blogowy

W oceanie internetowych tresci trzeba sie wyrdznic¢ i nalezy robi¢ to
dobrze. Wiemy, jak zainteresowac, skupi¢ uwage, ale co wazne - nigdy nie
zapominamy o merytoryce.

Dla naszych klientow tworzymy wysokiej jakosci tresci na blogi firmowe
lub produktowe i dazymy do tego, by czytato sie nas dobrze!
Przeprowadzamy ciekawe wywiady, piszemy wazne poradniki,
sprawozdania i ciekawe artykuty. Pracujemy dla znanych i lubianych
marek, takich jak mBank, Getin Bank, Sephora.

Nasz content angazuje, wywotuje reakcje oraz dyskusje i co wazne -
wspiera naszych klientow w kluczowych dziataniach SEO.

SEPHORA W .

WYPRZEDAZ « MAKIJAZ v PERFUMY + PIELEGNACJA TWARZY + CIALO | KAPIEL + WROSY v SEPHORA COLLECTION + PROMOCJE v+ NOWOSCI v MARKI v UStUGI +

Home [ Maklal | Nejlepsze produkty do makijaiu za mnie) niz 100 2
#TRENDY #MAKIJAZ

NAJLEPSZE PRODUKTY DO MAKIJAZU
ZA MNIEJ NIZ 100 Zt

Published on 04/01/2022 13:04

7 Mogtoby sie wydawaé, ze o wysokiej jakosci kosmetykéw do makijaiu
Swiadczy przede wszystkim cena. Nic bardziej mylnego. Zebralismy dia was
dobre produkty makijazowe za mniej niz 100 zt, z ktérych bedziecie bardzo

zadowolone.

Performance

Pomadka ponizej 100 zt czy podkiad ponizej 100 zt to naprawde bardzo poiqdane produkty. Ich cena moie iS¢ w parze z jakoscig,
o czym przekonacie sig, czytajgc nasz krétki poradnik. Wybrali§my dia was takie produkty, po ktére bardzo czesto siegajq klientki
Sephora. A dla nas to najlepsza rekomendacija jakosci.

mBank ONAS  KARIERA  MFUNDACJA  MBANK NEWS

WSZYSTKIE

CO NOWEGO? KOMUNIKATY - FINANSOWE ABC STREFA PRZEDSIEBIORCY - PROMOCJE

,Biata lista” podatnikow VAT - mozna juz korzystac z
wykazu

/ PRZEWODNIK PRAVWNY ) 20.11.2019

.Biata lista” to wykaz podatnikéw VAT.
Dzieki niej przedsiebiorcy otrzymuja
dostep do danych, za pomoca ktérych
beda mogli tatwo zweryfikowac
kontrahenta. Informacje, ktére znajdujg sie
w tym elektronicznym systemie, zwiekszg
bezpieczenstwo dokonywanych transakgji,
jednak korzystanie z niej niedtugo stanie
sie koniecznoscia, a nie tylko przywilejem
przedsiebiorcy.

Z artykulu dowiesz sig:
1. Coto jest,biata lista" i jakie dane w niej
znajdziesz?

. Jak korzystac z wykazu podatnikéw VAT?
3. Dlaczego wazne jest zarejestrowanie
numeru rachunku bankowego na ,bialej
liscie™?

4. Jakie wazne terminy wigza sie z
wejsciem w zycie wykazu?

Coto jest ,biafa lista”
podatnikéw VAT?

,Biata lista" to szczegdtowy wykaz informacji

o podatnikach VAT. Od 1 wrzesnia 2019 roku

mozemy z niej skorzystac za pomocg strony.

internetowej Ministerstwa Finanséw. Dzieki

biate] liscie” kazdy przedsiebiorca moze tatwo, szybko | bezptatnie sprawdzi¢ wazne informacje o swoim kontrahencie, Z
rejestru dowie sie przede wszystkim:

B zy partner biznesowy jest czynnym podatnikiem VAT,
= czy kontrahent jest niezarejestrowany, zostat wykreslony lub przywrécony do rejestru VAT,

= czy kontrahent zgtosit rachunek bankowy w CEIDG albo urzedzie skarbowym, a wiec czy platnos¢ na taki rachunek
po 1 stycznia 2020 roku nie narazi nas na konsekwencje wynikajace z nowych przepiséw prawa podatkowego

Jakie dane znajdziemy na ,biatej liscie"?

Rejestr podatnikdw VAT zawiera wszystkie wazne informacje o przedsiebiorcy, m.in.:
nazwe firmy lub imie | nazwisko przedsiebiorcy,
numer NIP, REGON i KRS (o ile zostat nadany),
adres siedziby firmy,
status podatnika VAT z informacjami, czy podmiot jest zarejestrowany jako tzw. ,podatnik VAT czynny” albo tzw.
,podatnik VAT zwolniony”, a takze gdy podatnik zostat do rejestru przywrocony, gdy zostat z niego wykreslony lub
gdy w ogole nie dokonano rejestracji,
daty oraz podstawe prawng rejestracji, cdmowy rejestracji albo wykreslenia z rejestru lub przywrécenia
zarejestrowania jako podatnika VAT,
numery firmowych rachunkéw rozliczeniowych (w rozumieniu prawa bankowego) otwartych na potrzeby
prowadzenia dzialalnosci gospodarcze] - wskazanych w zgloszeniu identyfikacyjnym lub zgtoszeniu aktualizacyjnym i
potwierdzonych przy wykorzystaniu STIR.

Sprawdzanie podatnika VAT - jak korzystac z ,biatej listy"?

,Reczne” sprawdzanie podatnikow VAT jest bardzo proste. Do wyszukiwarki prowadzg dwie drogi - albo poprzez strone
Ministerstwa Finanséw podatkigov.pl, albo poprzez strone CEIDG {Centralna Ewidencja i Informacja o Dziatalnosci
Gospodarczej; ceidg.gov.pl) i zakladke wykaz podatnikow VAT".

Aby przeszukac wykaz, nalezy wpisac jedna z danych podmiotu - jego NIP, REGON, numer konta bankowego albo nazwe
(przynajmniej 5 znakow). Mozna sprawdzic stan na teraz albo wybra¢ dowolng date w przesziosci (to wazne m.in. w celach
dowodowych w przypadku spordw ze skarbéwka co do przelewu z przeszlosci). | tyle - po kliknieciu ,szukaj” otrzymamy
informacje, czy dany podmiot figuruje na ,biate] liscie” podatnikéw, czy nie. Jesli wpiszemy czeS¢ nazwy, oczywiscie
mozemy otrzymac informacje o kilku podmiotach. Jesli dany podmiot figuruje w wykazie, mozemy sprawdzic jego
szczegohy, m.in. numer lub numery jego kont bankowych, status podatnika (czy jest ptatnikiem VAT, czy jest z tego
obowiagzku zwolniony) numer REGON, adres prowadzenia dziatalnosci, date rejestracji jako podatnika VAT itd.

+Biata lista” podatnikéw VAT dostepna na opisanych powyze] stronach internetowych moze by¢ wystarczajaca dla
mniejszych podmiotdw, ktdre potrzebujg zweryfikowac kontrahenta w jednorazowych sytuacjach. Jej forma jednak moze
nie by¢ poreczna dla wigkszych firm, w tym takze korzystajacych z profesjonalnych programéw ksiegowych. Ministerstwo

Klienci indywidualni Bankowos¢ Osobista Private Banking Firmy  Sektor publiczny Pomoc Znajdz placowke Kontakt

#ProsteZasady Produktowe ABC Ekonomia po ludzku Innowacje bankowe Praktycznie o finansach

Kilka prostych zasad bankowosci
dla nastolatkow

19 WRZESNIA 2019 | GETIN BANK | 5 MINUT CZYTANIA
#PROSTEZASADY

Na nauke oszczedzania nigdy nie jest za wczesnie. Warto dawac kieszonkowe juz kilkuletniemu
dziecku i tym samym zacheca¢ do samodzielnego gospodarowania budzetem. Dzieki temu dziecko
uczy sie podejmowania decyzji i liczenia. Nastolatek natomiast moze rozwija¢ umiejetnosé
planowania wydatkow i oszczedzania, korzystajac z whasnego rachunku bankowego. Takie konto
moze przyniesc tez wiele innych, korzysci. Jakich? Sprawdzmy!

Konto bankowe mozna zatozy¢ dziecku, ktore ukonczyto 13 lat. Wraz z kontem nastolatek otrzyma
dostep do rachunku poprzez bankowos¢ elektroniczng oraz karte pfatniczg, ktérg bedzie mégt
postugiwac sie w sklepach stacjonarnych i internetowych. To moze by¢ jeden z pierwszych krokow
do samodzielnosci finansowej naszego Juniora.

Obserwacja i nauka

Konto bankowe z dostgpem przez Internet ma wiele zalet, nie tylko dla dziecka, ale tez dla rodzica.
Przede wszystkim mozemy obserwowac jak nasza pociecha gospodaruje swoimi finansami
i na tej podstawie udziela¢ wskazowek, ktére w przysziosci pomogg odpowiednio planowacé wydatki.

Podstawa to ustalenie jasnych zasad

Po wczesniejszym ustaleniu z dzieckiem kwoty i czestotliwo$ci przelewu powinnismy dbaé
o konsekwencje i regularnos¢. Pomoze nam w tym np. ustawienie zlecenia statego poprzez
bankowos¢ elektroniczna.

Wazne aby3smy rozmawiali z dzieckiem szczerze. Powiedzmy mu, Ze raz na jaki$ czas bedziemy
chcieli wspélnie sledzié na co i w jaki sposob przeznacza swoje pienigdze oraz okreslmy zasady tej
kontroli.

Wyttumaczmy réznice miedzy wydatkami koniecznymi, a przyjemnosciami oraz uczmy na czym
polega wybor.

Trzymajmy sie ustalonych zasad!
Konsekwencja i regularnosé¢ sg bardzo wazne.

Nie powinnismy tamac regut, ktére ustalamy wspolnie z dzieckiem. Na przyktad:
® nie przelewamy wiecej niz kwota, na ktorg sig umowilismy,
® nie robimy dodatkowych przelew6éw miedzy ,wyptatami”, chyba Ze jest to z géry ustalony ,bonus”,

= nie dajemy pieniedzy do reki.




Video explainery

Jak gtosi znane przystowie: obraz mowi wiecej niz tysigc stow.
A jesli ten obraz jest ruchomy, jeszcze bardziej przyciggnie
uwage odbiorcow! Poprzez krotkie video lub animacje
opowiadamy i przedstawiamy rozwigzania oferowane przez
naszych klientéw, do ktérych naleza m.in. Zabka, Asseco i
Orange Polska.

Od podstaw tworzymy i obrazujemy historie, ktore w
najlepszy sposob wyjasniajg istotne zasady funkcjonowania
konkretnych produktéw, ustug i procesdw. Ktadziemy nacisk
na kreatywne, lecz skuteczne przyblizenie danego tematu.
Tworzymy ciekawe historie i budujemy narracje, ktoére
potwierdzajg autentycznosc¢ naszych klientow.

dla bankow
spoétdzielczych

Kontroluje czas spedzany w internecie
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SZAM

KSeF, czyli Krajowy System e-Faktur to system teleinformatyczny do wys
otrzymywania i przechowywania faktur ustrukturyzowanych w systemie
administrowanym przez Ministerstwo Finansow.

Nazwa firmy

w przypadku firmy
jednoosobowej powinna
zawierac Twoje imig
nazwisko

pod jokim bedziesz
prowadzi¢ dziatalnos¢

¥y Adres l

Innymi stowy, ma on uszczelni¢ system podatkowy, a zarazem usprawnic¢
dziatalnosci gospodarczej dzieki tatwiejszemu i szybszemu dostepowi do doku..-

POLISH BUSINESS |
SOCIETY - ki ] 50-100

LSE SU osob io najczesisza

- 0d Kiedy

zacznie obowigzywac KSeF?

2022
Pierwszy etap wdrozenia, czas na testy!
Przedsiebiorcy moga sprawdzac nowe

rozwigzanie, weiaz obowiazujg e-faktury
i faktury papierowe.

TH

Stgczen
2022

EDITION

6-8.03.2020 1 2023
LO N D O N SthZEﬁ KSeF staje sie jedynym, obligatoryjnym

systemem do wystawiania faktur.
* 2023
e o ek o
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Webinary

Tworzymy i produkujemy webinary oraz webcasty
eksperckie, ktérych celem jest zainteresowanie i edukacja
klientow. Transmisje realizujemy w studiach TV, studiach
wirtualnych badz przez platformy komunikacji video. Do
wspotpracy zapraszamy moderatorow, dziennikarzy,
ekspertow branzowych. Niezaleznie od budzetu klienta
naszym finalnym celem zawsze jest wygenerowanie
leadow i udaje nam sie ten cel zrealizowac.

2017

Twoj finansowy Best Year Ever

webinar z Marcinem Iwuciem

EUVIC
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Raporty, poradniki, trendbooKi

Tworzymy i publikujemy ztozone materiaty eksperckie,
ktore sg zrodtem wiedzy dla klientow koncowych.

W poradnikach i raportach przedstawiamy uzyteczne

I praktyczne informacje, ktore odbiorcy sg w stanie
wykorzysta¢ w swoich aktywnosciach biznesowych.
Pobranie materiatu zazwyczaj wigze sie z pozostawieniem
danych, co dla sponsora projektu jest leadem
sprzedazowym. Od lat robimy to z powodzeniem.
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BANK

To, co?

Budujemy Swiat bardziej ' Dolgczasz do $wiata
VELO! | E | Ty polecasz VeloBank,

znajomy zaktada konto
uﬂ I zyskujecie pienigdze!

#BardziejVelo?

Dla nowej marki VeloBank zbudowalismy strategie opartg na pozytywnych

wartosciach. W naszej komunikacji gtosimy, ze dobre gesty majg znaczenie, il e 100 zt dla Ciebie

a Swiat bardziej Velo, to $wiat, ktérego warto by¢ czesciag! Na profilach | * 50 zt dla osoby, :

w social media nie brakuje rowniez tresci produktowych czy takich Jak bYé Al skp r._zystaia = el o
g polecenia i otworzyta konto

powigzanych z wydarzeniami rowerowymi, ktére wspiera bank. Cata ! #BardZ|elveIO? w Velo Banku!

komunikacje wspomagamy ptatng promocjg, ktdrg starannie targetujemy Poznaj Program Pole

do grupy odbiorcéw. Swiadcza o tym wyniki kampanii. Juz w pierwszym

miesigcu wspotpracy osiggnelismy ponad 600 tysiecy wyswietlen postow,

a poziom realizacji KPl wyniost ponad 100%.

Klient: VeloBank
Kanaty: Facebook, Instagram, LinkedIn
Zakres: opracowanie strategii, koncept kreatywny, regularna

EUVIC
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komunikacja, moderacja, media serwis



logitech

Kampanie Reklamowe

Wiodacy producent akcesoriow komputerowych i mobilnych
Logitech powierzyt nam obstuge kampanii reklamowych z

logitech

wykorzystaniem Facebooka, TikToka, Instagrama oraz ‘ PO P
dziatania z Influencerami. Dzieki temu udato nam sie stworzyc¢ = L
kreatywne kampanie wspierajgce produkty z serii MX, POP i B @ MOUSE

lifestyle - dedykowane do odpowiednich grup odbiorcéw oraz
wspotprace influencerskie, ktére wygenerowaty pozytywne
opinie oraz przekierowania do stron zakupowych Logitech.

EMOCJE W TWOJEJ DtONI

Klient: Logitech

Zakres: kampanie reklamowe

Performance



[iT ONEPLUS

OnePlus
Nord CE3 Lite

Uwolnijenergie

12:13 ¢

Budujemy Sswiadomosc¢
przewag technologicznych
marki OnePlus

W komunikacji na kanatach social media stawiamy na angazujgce tresci
okraszone przyciggajacymi uwage grafikami. Oprocz postow ofertowych,
w ktorych prezentujemy zalety produktow OnePlus, méwimy o tym jak byc¢
#NeverSettle i wybierac rozwigzania pozwalajgce na czerpanie z zycia
tego, co najlepsze.

W cyklu dedykowanych publikacji na FB oraz |G prezentujemy nowe
smartfony oraz akcesoria marki.

Klient: OnePlus
Kanaty: Facebook, Instagram
Zakres: regularna komunikacja, moderacja, media serwis, wsparcie

EUVIC
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Warszawa

Warszawa - najszczesliwsze
miasto do zycia!

W ramach zaproponowanej strategii social media opracowalismy komunikacje
w obrebie 4 cykli tematycznych: stolica zieleni, stolica wygody, stolica wolnego
czasu i stolica rodzinna. Przygotowany content publikowany jest na Facebooku
i Instagramie. Ponadto stworzyliSmy oprawe graficzna

oraz branding formatow video dla kanatu Miasta Stotecznego na YouTube.

SZKO£A DOBROS = 49
PSYCHICZNEG @ﬂ

v Foo s BT |

Warszawa
\

—

Klient: Miasto St. Warszawa POWSTANIE PARKLINEARNY SUWAK

Kanaty: FB, YT

. . . STOLICA
Zakres: consulting oraz state wsparcie strategiczno-contentowe W°r“°W° ZIELENI

EUVIC
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BAIN & COMPANY (4

BAIN & COMPANY (¥

Dzialania na FB

| organizacja wydarzen online How big

is Bain & Company’s office

Jedng z najwiekszych miedzynarodowych firm konsultingowych wspieramy in Warsaw?
w dziataniach rekrutacyjnych i employee brandingowych na Facebooku.
Komunikacja na kanale prowadzona jest w jezyku angielskim, a gtownym
celem postow jest zainteresowanie studentow z najlepszych uczelni w
Europie praca, wydarzeniami i stazami organizowanymi przez Bain &
Company.

Oprocz regularnych dziatann komunikacyjnych wspomagamy firme takze w
organizacji wydarzen online.

Our Warsaw team
has 50 employees
and is still growing!

->

Klient: Bain & Company
Kanaty: Facebook
Zakres: koncept kreatywny, regularna komunikacja, obstuga mediowa,

organizacja wydarzen online E U V I C
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BAIN@

& COMPANY

THE EFFECT OF SOCIAL DISTANCING ON OUR WORK

BAIN & COMPANY (B

©
How big 0 =
[ ] [ ] ,
is Bain & Company’s office WA=
in WCII"SGW? I was very positively

NETWORK WITH PEERS

FROM ALL ACROSS EMEA HAVE FUN! surprised how well Bain

handled this process.

For example during my last
project we managed to
organize a virtual factory \ | /
tour of our client’s facilities
and production process.

- Monika, Associate Consultant
BAIN & COMPANY

\ /

~ Cd
- -
- -
” N

IMPROVE
YOUR SKILLS

We have prepared
5 questions for you!

Take our quiz
and find out
BAIN & COMPANY (O how well you know Bain!

EXPLORE THE WORLD
OF CONSULTING

Spring Week Internships

BAIN@

& COMPANY

Apply and become
Bain&Company Ambassador!

N\

.\

I\ *
\

e A |
L

ONE WEEK LEFT

BAIN'& COMPANY (9

)
-
\".5*:/,
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InterRisk !f

VIENNA INsurRaNcE GrouP

., bg
InterRisk é®
VIENNA INSURANCE GROUP

Kreatywna komunikacja
dla ubezpieczen

Jestesmy odpowiedzialni za stworzenie i rozwijanie

gtownej linii kreatywnej oraz przygotowanie biezagcego
contentu publikowanego na Facebooku. Gtéwna idea

bazuje na symbolicznych skojarzeniach, dzieki ktérym

w lekki i kreatywny sposob przedstawiamy ustugi marki. Pomyst
Smiato pokazuje, ze o ustugach firm ubezpieczeniowych nie Morskie opowiesci!
musimy mowi¢ zawsze w kontekscie negatywnych i przykrych
wydarzen.

., e
InterRisk é8
VIENNA INSURANCE GROUP

Klient: InterRisk
Kanaty: Facebook

Zakres: koncept kreatywny, tworzenie kreacji

zwigzanych z biezgcg komunikacjg E I_I VI C
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CiRQ UPUJ TEZ

ONLINE

na zikodermo.pl

TIRADERMO

o\
e

Kompleksowe dzialania

@ZikoUrodaiZdrowie - Zdrowiefuroda

Bezpieczne zakupy
zikodermo.pl

\ ,
A © e o
\~
\ 1
\ e
\ PHARMMC e szeroki asortyment

\ WNIKTKOWE OKAZE dermokosmetykéw

\ W.f.m'ab - @ atrakcyjne ceny
A e : i promocje

=20%

na pozostate produkty z serii
LA ROCHE-POSAY
TOLERIANE

w social mediach

CiRO

DERMO

Poprzez zréznicowane dziatania w mediach spotecznosciowych
wspieramy marke w dotarciu zarownodo obecnych, jak i nowych
klientow. Wykorzystujemy réznorodne formaty, a kazdy z
prowadzonych przez nas kanatow posiada odrebng, lecz
dopasowang do danego medium strategie komunikacyjna.
Media spotecznosciowe drogerii Ziko to nie tylko informacje o
promocjach, ale rowniez dermokonsultacje z udziatem
ambasadorek drogerii i wazne tresci poradnikowe zwigzane z

pielegnacja.

422 B

LAROCHE-POSAY | AROCHE-POSAY j 3
TOLERIANE SENSITIVE KREM ~ USoWTORDRNATI0GRE

do cery wrazliwej, 40 ml l
\' TOLERIAN

SENSITIVE O
REME

DIN HYDRATANT 8
\PAISANT PROTECTH
¥/

TOLERIANE 6 5 99
ULTRA 84

Wy @%A&E}mw LA ROCHE-POSAY

FTMATOLOGIUERTER:  TOLERIANE ULTRA KREM
: kojacy do cery wrazliwej, 40 ml

- DE UEAU THERMALE
A ROCHE-POSAY

Klient: Ziko 10 DERMO
Kanaty: Facebook, Instagram, YouTube - '
Zakres: strategia kreatywna, tworzenie kreacji statycznych i dynamicznych,

regularna komunikacja na kanale, moderacja, obstuga mediowa E U VI C
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OPTYK

Komunikacja na Facebooku ZioOptk ‘ Al KUDO
dla salonow Ziko Optyk

Tworzymy angazujgca i interesujgcg komunikacje dla
odbiorcow salondw Ziko Optyk. Publikujemy tresci
lifestylowe, sprzedazowe, edukacyjne oraz informacje o
promocjach marki. Staramy sie dociera¢ do szerszego %// \\6‘
grona klientow poprzez odpowiednie targetowanie | '
geolokalizacje, stawiamy rowniez na zaangazowanie

EYEWEAR

Ktre oprawid B METALOWY SZYK ——

wybierasz?

odbiorcow.
| £iRO OPTYK
"Lm’ﬂm A \%ﬂxwiw S
ZiRO OPTYK
Klient: Salony Ziko Optyk
Kanaty: Facebook
Zakres: Kreacje statyczne i dynamiczne, regularna komunikacja, moderacja,

obstuga mediowa E U V I E

Performance



o¢ TOYA

& ©

Search

TOYA

+« TOYA

Regularna komunikacja
I moderacja w social mediach

Dla jednego z wiekszych operatorow telekomunikacyjnych i ’ r

kablowych prowadzimy kompleksowg komunikacje i moderacje na

@GrupaTOYA - Zainteresowanie

: v o) :
v /M N "" - u" 4 A
¥
o - ~
S e o =/
W 1

Facebooku. Stawiamy na roznorodnosc¢, wykorzystujgc mnogosc Sy  —
] .\"’ ‘

formatow - od postow statycznych, przez karuzele, gify, az po | ‘" l '

rozbudowane kampanie reklamowe. Szybki czas reakcji naszej | , | Telewiz Tee z a ntemEt

moderacji, bezposrednie wsparcie w kazdej sytuacji i support
techniczny sg kluczem do zadowolenia abonentow sieci.

od 4 Telewizja + Internet DWUPAKI

oszczedne taczenie ustug
DWUPA 4 9 0
oszozedny od z/mies.

Klient: TOYA
Kanaty: Facebook
Zakres: strategia, koncept kreatywny, regularna komunikacja, moderacja,

obstuga mediowa E U V I C

Performance



Canoy

Candy ©

@CandyPolandPage - Urzadzenia

Swiat AGD
w social mediach

Dla wtoskiej lifestylowej marki AGD prowadzimy
kompleksowag komunikacje w mediach spotecznosciowych.
Jestesmy odpowiedzialni za tworzenie kreacji statycznych
| dynamicznych zgodnie z wypracowang przez nas
strategig. Nasz customer support kazdego dnia dba
rowniez o wysoki poziom zadowolenia uzytkownikéw marki

Candly.

NAJPROSTSZY SPOSOB NA
OSZCZEDZANIE CZASU

oBEIRZY) WIDEO ()

Klient: Candy
Kanaty: Facebook, Instagram
Zakres: tworzenie contentu, regularna komunikacja,

EUVIC

Performance

moderacja, obstuga mediowa
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Robimy porzadKi
w mediach spolecznosciowych

Swiat odkurzaczy i matego AGD nie ma przed nami
tajemnic. Dla marki Hoover tworzymy statyczne
dynamiczne tresci zgodne z przyjeta strategig. Dbamy
o ich regularng publikacje, moderacje i odpowiednio
optymalizujemy dziatania mediowe.

Klient: Candy
Kanaty: Facebook, Instagram
Zakres: tworzenie kreacji, regularna komunikacja,

moderacja, obstuga mediowa

EUVIC

Performance



Haier

Azjatycka precyzja
w social mediach

Haier to znana i lubiana marka premium zajmujaca sie
produkcjg sprzetu AGD. Zgodnie z oczekiwaniami
brandu, ktéry chce byc¢ blisko swoich klientow,
kazdego dnia aktywnie prowadzimy komunikacje na
Facebooku i Instagramie. Prezentujemy najlepsze
rozwigzania i na biezgco odpowiadamy na wszelkie
zapytania uzytkownikow.

Klient: Haier
Kanaty: Facebook, Instagram
Zakres: tworzenie kreacji, biezgca komunikacja,

moderacja, obstuga mediowa

EUVIC

Performance



A motorola

Legenda smartfonow
zdobywa social media

Stynny producent smartfondw i nowoczesnych
akcesoriow byt naszym klientem przez 6 lat. W tym
czasie zdazylismy przeprowadzi¢ setki kampanii na
Facebooku i Instagramie, opracowywalismy dziatania z
influencerami i przeprowadzalismy ciekawe aktywacje
dla uzytkownikow.

@ motorola edge

"

Klient: Motorola
Kanaty: Facebook, Instagram
Zakres: tworzenie kreacji, biezagca komunikacja,

moderacja, obstuga mediowa E U V I C

Performance



AA motorola

Motorola ©
@MotorolaPoland - Telefon/tablet

nowa nowa

| @ motorolaone moto g

" MACRO POWER

zdjecia
z dowolnej
odlegtosci

EUVIC
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ERGO
HESTIA

Pakiet ERGO Sport

Wyjgtkowe ubezpieczenie dla aktywnych

Dziatania na FBi LI
oraz content dla agentow

., ERGO
HESTIA
Dla jednego z najwiekszych ubezpieczycieli w Polsce kompleksowo

prowadzilismy dziatania w mediach spotecznosciowych. Stworzona : | ‘ ' ' :
przez nas idea kreatywna bazujgca na storytellingu w lekki sposob ' ] A Zadbq.l 0 swojq mOtocyklowq pasje

przekazywata najwazniejsze informacje o ofercie ERGO Hestii. I
/f——"\,\ Wybierz OCi ACw ERGO 7 -

‘

// \*

Prowadzilismy kompleksowe dziatania na Facebooku marki - : ‘
odpowiadalismy za tresc, grafiki, animacje, petng moderacje oraz

kwestie mediowe zwigzane z promocjg postéow. WspieraliSmy | “ \
rowniez ERGO Hestie w tworzeniu kreacji i tresci na Linkedln, z“bezpiecze"ie"’ocwzyd”"'yw‘"”y”’WERGO7,T

tworzylismy content dla Agentow ERGO Hestii, a takze content ’Q;Lr;. i

produktowy na fanpage spotecznosci sprzedawcow ubezpieczen - .~ = % 3 MATERIAL MARKETINGOWY
ERGO Hestii.
Klient: ERGO Hestia Gdy laguny spadajq z drzew
Kanaty: Facebook, LinkedIn
Zakres: strategia, koncept kreatywny, regularna komunikacja, e e ——
moderacja, obstuga mediowa , E U V I C

Performance
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zintegrowane
Kampanie digital




Haier

Kampanie performance
Haier Group

Wspottworzymy i prowadzimy kampanie digitalowe dla producenta
innowacyjnego sprzetu AGD marki Haier. Celem dziatan jest zwiekszenie
Swiadomosci na temat brandu i wzrost sprzedazy. Kampanie obejmuja
dziatania na Facebooku, YouTube i w srodowisku Google. Prowadzac
kampanie wizerunkowo-sprzedazowe, wykorzystujemy sprawdzone
formaty digitalowe, dzieki czemu wptywamy pozytywnie na wizerunek
rebrandingowanej marki oraz uzyskujemy znaczny wzrost sprzedazy
promowanych produktow.

Klient: Haier

Zakres: Facebook, GDN, Pinterest, Discovery Ads

Hailer

Wyeliminuj
do 99,9% bakterii

DOWIEDZ SIE WIECE)

\_

EUVIC
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O LEDVANCE

L.edvance

Stworzylismy i wdrazamy strategie dziatan reklamowych dla e-commerce z oswietleniem, ktéra obejmowata
rozne obszary dziatania.

UX i SEO: Przeprowadzilismy audyt sklepu i zidentyfikowalismy obszary do poprawy pod katem UX.
Przeprowadzilismy optymalizacje SEO, aby poprawi¢ widocznos¢ strony w wyszukiwarkach. Stworzylismy
przekonujgce opisy produktow, ktore wyjasniaty ich funkcje i zalety, zachecajac klientéw do zakupu.

Link building i seeding: Zidentyfikowalismy odpowiednie witryny i blogi branzowe zwigzane z oswietleniem, z
ktérymi nawigzalismy wspotprace w zakresie link buildingu i seedingu. Dzieki temu, uzyskaliSmy wartosciowe
linki prowadzace do strony sklepu oraz zapewnilismy wiekszg widocznos¢ marki w branzy.

Kreacje i copy: Przygotowalismy atrakcyjne i profesjonalne kreacje graficzne oraz angazujgce tresci, ktore
podkreslaty unikalne cechy produktéw oferowanych przez sklep.

Zakup mediow: Opracowalismy i realizujemy plan zakupu mediow, ktéry uwzgledniat zarowno reklamy
displayowe, jak i kampanie reklamowe na platformach spotecznosciowych oraz search. Wykorzystalismy
precyzyjne targetowanie, aby dotrze¢ do grupy docelowej zainteresowanej oswietleniem.

Klient: Ledvance
Cel: zwiekszenie sprzedazy sklepu internetowego z oswietleniem.
Zakres: SEO, SEM, planowanie i zakup medidéw

! |
|
w
(A B LRI
|

P S5~ S

bl

ﬂ\\

I

‘

ODKRYJ MAGIE

Z LEDVANCE SMART OUTDOOR

@® LEDVANCE
@® LEDVANCE

— 57 LEDVANCE
'mP V@ESTADWIE | oszccz:EDz —

~ - JESZCZE WIECEJ!

ESHOP.LEDVANCE.PL
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barel

ATRAKCYJINE CENY

Hulajnoga elektryczna

Barel Polska

Zaplanowalismy kompleksowe dziatania wspierajgce sprzedaz dla nalezacych
do firmy Barel Polska sklepu firmowego motusxd.pl oraz sklepu multi-
brandowego 7way.pl. Celem dziatan jest zwiekszenie sprzedazy w e-commerce
poprzez szerokie dziatania performance skupiajgce sie na hulajnogach,
rowerach elektrycznych, czesciach i akcesoriach.

Osiggnelismy ROASy przekraczajgce nawet 1800%, a mamy ochote na wiecej! KUP TERAZ >>

Odbierz kod znizkowy —

10% i ruszaj w droge
na e-hulajnodze Motus

Klient: Barel Polska

Cel: zwiekszenie sprzedazy w e-commerce poprzez szerokie dziatania performance.

Zakres: SEM, P Max, PLA, kampanie SM

EUVIC

Performance



POWERED BY
4 SEBASTIAN KULCZYK

INCREDIBLE
INSPIRATIONS

Incredible Inspirations

Jestesmy wspottworcami | wspodtprowadzagcymi projekt
Incredible Inspirations - programu akceleracyjny
Sebastiana Kulczyka skierowany do startupow.

W ramach programu koordynujemy dziatania w social
mediach, tworzymy webinary, podcasty, a takze materiaty
partnerskie z wydawcami.

Klient: Kulczyk Investments

Zakres: social media, webinary, podcasty

POWERED BY
: SEBASTIAN KULCZYK

INCREDIBLES

20

Trzecia edycja wszechstronnego, szytego na miarg programu akceleracyjno — mentoringowego

Sebastiana Kulczyka, wspierajgcego mfode firmy z obszaru nowych technologii.

InCredibles 2019 wystartowat wraz z konferenciq
European Start-up Days w Katowicach, w ramach
ktérej rozstrzygnieto konkurs European Start-up
Challenge. 6 zwycieskich startupéw zaproszono
do udziatu w tegorocznej odstonie InCredibles. EUROPENN
START-UP
DAYS

W InCredibles 2019 wzigly udzial firmy: Bioceltix,
Hyper Poland, MakeGrowlab, ProperGate,
Salesbook, QNA Technology, SolHotAir, Prosoma,

-

Wiperapp, Billon, eDrop.

INCREDIBLE

Newsletter INSPIR.ATIONS 12.07.2020

Drodzy Czytelnicy,

Obecnie nasze zycie zdominowata sytuacja, z ktora wczesniej nie mielismy do
czynienia - pandemia koronawirusa i globalny lockdown gospodarczy. Dlatego
w pierwszym wydaniu naszego newslettera ze swiata Incredible Inspirations
szczegolnie zwracamy Wasza uwage na materiaty o tym, jak przygotowac swoje
startujace biznesy do nadciagajacego kryzysu. Zyczymy inspirujacej lektury!

Webinary Incredible Academy

Obejrzyj szes¢ webinarow Incredible Academy, w ktorych
eksperci mierza sie z najtrudniejszymi zagadnieniami czasow
pandemii 1 odpowiadaja na pytania startupow. Dyskusje
obejmuja takie tematy, jak alternatywne zrodla finansowania
biznesu, zarzadzanie pieniedzmi w spolee, komunikacja
wewnetrzna 1 zewnetrzna, zatrudnienie, negocjacje

z korporacjami zespolem oraz rola lidera.

1T WIBCET

EUVIC
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SCHENKER

>
)8
O,
©
>
il

SCHENKER

DB Schenker e WP A= e 00 S
Wiodaca firma branzy TSL - DB Schenker korzysta z naszego | 4 By

wsparcia w zakresie kampanii performance, kreacji graficznych, \ i' (| e

tworzenia tresci - artykutdw, animacji i video explainerow, “ o%s ustug ]

dziatan Employer Branding oraz statej wspétpracy w ramach _ transportowe dla SCHENKER

dziatan SEO i buzz marketingu. ~Twojej firmy.

Wysytka palet nigdy nie
UEREL QI ER

#Connect Land

ik (J ay

connect.dbschenker.com

Klient: DB Schenker ik (I -

Zakres: projekt, wsparcie/budowanie brandu, kampanie, animacje, tworzenie tresci

EUVIC
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WISNIOWSKI

BRAMY | DRZWI | OGRODZENIA

Gra platformowa
2 THE LIGHT

Wiodacego producenta bram wsparlismy w stworzeniu

aktywacji CSR, ktorej celem byto dofinansowanie szpitali. ITHELI EHT H- .

W ramach akcji stworzylismy gre mobilng w klimacie T “ E“
retro-digital, w ktorej kazda rozgrywka powigzana byta
z deklaracjg przekazania srodkow na rzecz potrzebujgcych.

1 8 = EE = BN |'_|.-..'.'-',|'-' =]

Klient:; WisniowskKi

Zakres: projekt i realizacja gry mobilnej (CSR)

EUVIC

Performance
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Ambasada Niemiec
w Polsce

Od lat wspieramy niemieckie przedstawicielstwo
dyplomatyczne w Polsce. Dla Ambasady w Warszawie
stworzyliSmy niesamowicie pojemny koncept kreatywny,
ktory z sukcesem wykorzystywany jest w digitalu, princie,
BTL, a takze w czasie eventow. Dodatkowo wspdlnie

z Ambasada realizujemy projekty wideo i dziatania

z influencerami.

Klient:; Ambasada Niemiec w Polsce

Zakres: koncept kreatywny, video, kampania w social mediach

V/OINOS

WWw.naj le psxegopolSko.de —

ZNAacZy

oINe to samo

—
- -
e
- -~
-

o

w obu jezy

} V A
Wolnosé

1

T Ereiheit

bedeutet in beiden
Sprachen
das Gleiche

FOLEYN UHD DER POLNISECHEN
FREUNDEHN A_LES GUTE
ANLASSLICH

CCE 100, JAHRLCESTAGS

GER W ECERERLAKGUNG

GER UNABAANCIGHEZIT

v e shoule ’

Y,
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Y meblik

meblik.com

Polskiego producenta mebli dzieciecych i mtodziezowych
wspieralismy w kwestiach brandingowych, generowaniu
leadow sprzedazowych i dziataniach SEO. Razem
transformujemy biznes w kierunku sprzedazy online.
Zwiekszylismy ekspozycje w SERP na kluczowe frazy
organiczne zwigzane z meblami mtodziezowymi

(awans do TOPb).

Klient; Meblik

Zakres: SEOQO, performance, branding

.
* I I ebll k Jakiego produktu szukasz?
FOEQJOWI ROZWIRZANIA

MEBLE KOLEKCJE POKOJE ~

Lo

r—

oA

Szafa Royal Sezon ;__:.;‘.w_-_-_—
2093zt =2

_—
5231 s I 1

DODATKI ~

€ Projext za free

Meble z kolekgcji

_

Q.

1

TN.31tozko Crystal Grey
9 1118 4

(©) salony

A1 Kontakt 3] Koszyk (7) f

USLUGI PROMOCJE INSPIRACJE

BK.31 Biurko Royal Grey
oo 12402

R2.31 Regat Royal Grey
150 | 228
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VASMI .

@vasmibutik - ¥ 4,9 (28 ocen) - Odziez (marka)

vasmi.pl ,

>
)6
®
©
.,
Il

Polski ambitny start-up e-commerce kompleksowo

wspieramy w zakresie SEO, kampanii performance, ,
brandingu i biezgcej obstugi marketingowe).

Z miesigca na miesigc skutecznie zwiekszamy sprzedaz.

VASMI %

@vasmibutik - #% 4,9 (28 ocen) - Odziez (marka)

_; A ' - Kolekcja sylwestrowa -15% taniej

Skorzystaj

ol = -

.
»~

'y
“
A

| VASMI (- |
Sukienki na 'sylwesta -15% taniej /

EUVIC

Performance

Klient:; Vasmi

Zakres: SEOQO, performance, branding

Skorzystaj




Canon

® © L

canon.pl

@CanonPolska - Kamera/aparat

Legendarnego producenta aparatow fotograficznych,
urzadzen do druku i przetwarzania obrazu wspieralismy
w dziataniach w social mediach, a takze w aktywacjach
B2B.

& © L

canon Canon Polska @

@CanonPolska - Kamera/aparat

Klient: Canon

Zakres: social media, aktywacje B2B

EUVIC

Performance

WYGRAJ PROFESJONALNE KALENDARZE
NA 2018 Z TWOIM ZDJECIEM!
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Senior Social Media Manager
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KPRM

KANCELARIA PREZESA
RADY MINISTROW

Internet United
Swiatowy szczyt cyfrowy ONZ

Bylismy odpowiedzialni (wraz z agencjg Eskadra) za zaplanowanie,
przygotowanie i przeprowadzenie dziatan informacyjno-promocyjnych na
potrzeby Szczytu Cyfrowego ONZ dla Kancelarii Prezesa Rady Ministrow.
Dziatania reklamowe przebiegaty pod hastem ,Internet United” w internecie,
z uzyciem OOMH, prasy - polskiej i zagranicznej oraz we wspotpracy z
influencerami.

“Jak widzisz przysztosé

internetu? Wez udziat
w Szczycie Cyfrowym
ONZ - IGF2021!

KATOWICE,
6-10 GRUDNIA 2021

Dotacz >

Klient: KPRM (Kancelaria Prezesa Rady Ministrow)
Kanaty: prasa polska i zagraniczna, OOH, internet, Influencerzy Pl [ ey .

) o o ) :l GOVERMANCE -
Zakres: strategia, planowanie i zakup medidéw Ilk 53 J Paramn KPR

1 3 J
", |"_I ‘_.F'I'
. T PRV AL EANCELARLIE FREEIESA

Join the most
prestigious
digital event
of the year!

KATOWICE, POLAND
6-10 December 2021

Signup >

)™ KPRM

e A

[,: |1-._'.-r ™ NTERNET -

\ Fa
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KPRM

KANCELARIA PREZESA
RADY MINISTROW

Kancelaria Prezesa
Rady Ministrow

Dla Kancelarii Premiera Rady Ministrow przygotowalismy i przeprowadzilismy
dziatania informacyjno-promocyjne kampanii spotecznych (COVID i Polski tad).

20 mln zasiegu unikalnych uzytkownikdw

200 mIn wyswietlen

Klient: KPRM (Kancelaria Prezesa Rady Ministrow)
Kanaty: social media, internet
Zakres: strategia komunikacji w SM, planowanie i zakup mediéw

Masz B0 lat?

Mingito 6 miesiecy od
Twojego szczeplenia?

e -

- R [ () S

6 200 zt
wiecej
rocznie w portfel

i

.y
' gov.pl/polskitad ©

L
Rodzina z dwbjkq dzieci, ktéreoj tqezne
miesigcznio zarobki wynoszq 6500 2t brutto.

EUVIC
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Amstar I BBI Development

Naszym zadaniem byto pozyskanie okreslonej liczby wartosciowych leadow w Scisle
okreslonej i zawezonej do faktycznie zainteresowanych zakupem luksusowych
apartamentow oséb. W dziataniach wykorzystaliSmy m.in. organiczne wyniki
wyszukiwania, Google Ads, reklame w social media, dziatania na portalach
horyzontalnych, kampanie mailingowe.

Oprocz dziatan marketingowych stworzylismy i zajelismy sie obstugg techniczng
LP’6w oraz oficjalnej strony Ztota 44.

100% realizacji sprzedazy

Klient: Ztota 44
Kanaty: google ads, social media, dziatania na portalach horyzontalnych, kampanie mailingowe
Zakres: strategia komunikacji w SM, google ads, mailing, portale gtowne

SPRAWDZ

'l -

Luksusowe
apartamenty
dostepne w ofercie
biura sprzedazy
Z1.OTA 44

-
-

EUVIC

Performance

I




%.70.49.

5.10.15 ¥\ TLUSTY CZWARTEK

TLUSTE RABATY 7 o /o SPRAWDZ

Z 51015 wspotpracujemy od 2017 roku. Stworzylismy dla tego klienta
indywidualny program afiliacyjny, w ktérym skutecznie dziatajg setki
wydawcow z roznych obszarow performance marketingu. Skupilismy sie
przede wszystkim na dziataniach efektywnosciowych (generowanie sprzedazy
zgodnie z zatozeniami), generowaniu kalorycznego ruchu na strone sklepu
oraz na ratowaniu porzuconych koszykow.

Klient: 510.15 i
Kanaty: indywidualny program afiliacyjny, generowanie ruchu |
Zakres: strategia

EUVIC
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KPRM

KANCELARIA PREZESA
RADY MINISTROW

Kancelaria Prezesa
Rady Ministrow

Dla KPRM przygotowalismy dziatania reklamowe pod hastem ,Przygarnij APl z dane.gov.pl”, ktorej celem
byt wzrost i poprawa jakosci otwartych danych publicznych oraz zwiekszenie ich ponownego
wykorzystywania, w tym zwigkszenie ilosci danych o wysokim potencjale dla ponownego wykorzystywania,

dostepnych przez API.
Czesc¢ kreatywna kampanii bazowata na koncepcie brand hero ,APlka” - futurystycznego pieska o bardzo
mitym usposobieniu, ktory byt trzonem komunikacji i miat w swoim zatozeniu budowac pozytywne

| przyjazne skojarzenia.

800 tys uzytkownikdw w google

1263 571 unikalnych uzytkownikéw - zasieg w SM
2788 179 uzytkownikdw - catkowity zasieg

4 mln catkowita liczba kontraktow

56 opublikowanych materiatow

PRZYGARNIJ

API

z dane.gov.pl!

Klient: KPRM (Kancelaria Prezesa Rady Ministrow)
Kanaty: social media, google, influencers ( Sprawdz )
Zakres: strategia komunikacji w SM, google planowanie i zakup mediow

EUVIC
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Minister
Edukacji i Nauki

| EDUKAC
\ ::-.. Wzagl%y)’ *
-

> L )
Dla roznych |

Ministerstwo
Edukacji i Nauki Reka

i talentoy

Przygotowalismy i przeprowadzilismy ogdlnopolskg kampanie informacyjno-
promocyjng dotyczgca ksztatcenia zawodowego, ogdlnego oraz uczenia sie
przez cate zycie w nastepujgcych obszarach tematycznych: edukacja
witgczajgca, Zintegrowany System Kwalifikacji. Zintegrowana Platforma
Edukacyjna. Przy projekcie wspotpracowalismy z agencjg DSK.

Klient: MEIN
Kanaty: indywidualny program afiliacyjny, generowanie ruchu
Zakres: strategia komunikacji w SM, google, planowanie i zakup mediéw, PR
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PKP POLSKIE LINIE KOLEJOWE S.A.
S L

PKP Polskie Linie Kolejowe S.A.
Bezpieczny przejazd )

T Postuchaj gtosu rozsadku

Uwazaj na przejezdzie kolejowo-drogowym

Dla PKP Polskie Linie Kolejowe S.A. przygotowalismy kampanig, ktorej celem byto
budowanie swiadomosci i ksztattowania wtasciwych postaw spotecznych zwigzanych
z zagrozeniem, jakim jest brak ostroznosci na przejazdach i terenach kolejowych.
Zadaniem kampanii byto zwiekszenie swiadomosci ryzyka oraz minimalizacja liczby

zdarzen zagrazajgcych zyciu i zdrowiu ludzi.

o |\|\|\|\|\|\u

—TT 1 .Eu—‘

| \ ~ Tl Dotacz do Ambasadorek i Ambasadoréw Bezpieczenstwa

www.bezpieczny-przejazd.pl h

70% wzrost $wiadomosci spontanicznej kampanii - I -

Klient: PKP Polskie Linie Kolejowe S.A.
Kanaty: telewizja, radio, OOH, Kina, VOD, YouTube

Zakres: strategia komunikacji, planowanie i zakup mediow VI

Performance
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Centrum e-Zdrowia
Internetowe Konto Pacjenta (IKP)

Naszym zadaniem byta kompleksowa realizacja kampanii informacyjno-edukacyjne;
w internecie, budujgca swiadomosc i wizerunek Internetowego Konta Pacjenta (IKP)
| powigzanych z nim e-ustug oraz aplikacji mobilnej mojelKP.

6 687 361 klikniec
936 111 zalogowan
190% celu

Klient: Centrum e-zdrowia
Kanaty: display i reklamy tekstowe, RTB z retargetingiem, reklamy kontekstowe na powierzchniach Plista oraz

Facebook, video i artykuty: RTB, portale horyzontalne, portale o tematyce zdrowotnej, YouTube; mailingi

7akres: strategia komunikacji, planowanie i zakup mediéw EI IVI C

Performance
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Zrobimy coS razem?
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euvicperformange.ce

a.janik@euvicperformance.com ul. Czerska 12
tel. +48 500 025 110 00-732 Warszawa
k.malecki@euvicperformance.com It's All About

tel. +48 501 090 327 Performance



